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Ruoka eettisena kysymyksena
Ihmisoikeudet ruokajarjestelmassa ja tuotantoketjujen
tutkimus

Huomaathan kommentit ja lisdtiedot kunéig\slliae!\(k%maﬁpalnen 20

Esityksen’saa Ia(;]éta ja muokata omaan opetukseen sopivaksi

(jossain kohti tulee mainita Eettisen kaupan puolesta tai Eetin logo). Tyopajan runko ja tehtavat loytyvat Eetin sivuilta:
www.eetti.fi/oppimateriaalit



http://www.eetti.fi/oppimateriaalit

Arvojanalla osallistuja voi ilmaista mielipiteensa vaitteisiin asettumalla kuvitellulle
Janalle luokan poikki (toinen p&a kylla, toinen ei) tai nostamalla ké&det ylos (kyllé)
tai laskemalla ne alas lattiaan (ei). Valinnan jalkeen voit haastatella lyhyesti
esimerkiksi &aripaan valinneita osallistujia.
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Ruoka / ruokavalioni on minulle tarkea asia

Mainokset saavat minut haluamaan ostaa ruokaa ja juomaa
Saan usein niita tuotteita, joita toivon

Ostaminen lisaa onnellisuutta

Tiedan, missa pain maailmaa tanaan syomani aamiainen on valmistettu
(— voi etsia tietoa tai merkita tieto/arvaus kartalle)

Olen nahnyt filmin tai uutisjutun jonkun ruokatuotteen tekemisesta
Meidan kotona syntyy paljon ruokajatetta

Tiedan, mita vastamainos tarkoittaa



Mita epdaoikeudenmukaisia asioita katutaiteilija Banksyn
tekemassa parodisessa Simpsonit-introssa nakyy?




Eetti on jarjesto, joka edistaa kaupan oikeudenmukaisuutta, kestavia
tuotantotapoja ja vastuullista kuluttamista. Ruoka on iso osa jokaista osa-aluetta.

Koulutuksessa tutkitaan ruokaa globaalina, eettisena kysymyksena:

Mista kulutustuotteet tulevat? Mita ongelmia kulutuksessa ja tuotannossa on
ratkaistava? Miten vastamainoksilla voi vaikuttaa, enta mita muita vaikuttamisen
keinoja on?

— Opitaan kriittisyytta tutkimalla tuotantoketjuja ja mainontaa,
tietovisakysymyksia ja karttoja, valokuvia ja vastamainoksia. Tarkempina
tapausesimerkkeina banaani ja kaakao.

— Tutustutaan kestavan kehityksen ratkaisun paikkoihin ja vaikuttamisen tapoihin




TIETOVISA MAAILMANKAUPASTA

Kaupankaynti ja kuluttaminen yhdistavat meidat moniin alueisiin eri
puolilla maailmaa. Missa tuotetaan ja kulutetaan eniten banaania,
kahvia, teeta ja kaakaota? Merkitaan tai piirretaan arvaukset kartalle!




Missa tuotetaan eniten teeta? Kiina, Intia, Kenia, Sri Lanka

Missa tuotetaan eniten kahvia? Brasilia, Vietnam, Kolumbia, Indonesia, Honduras,
Etiopia

Missa tuotetaan eniten banaania? Intia ja Kiina (kotimaanmarkkinoille), Ecuador,
Filippiinit, Costa Rica, Kolumbia (vientiin)

Missa tuotetaan eniten kaakaota? Norsunluurannikko, Ghana, Nigeria, Kamerun
(70 % maailman kaakaosta tulee Lansi-Afrikasta)

Missa kulutetaan eniten teeta? Kiina (kokonaismaarallisesti), Turkki, Irlanti,
Iso-Britannia (vaeston maaraan suhteutettuna)

Missa kulutetaan eniten kahvia? Suomi, Norja, Islanti, Tanska, Alankomaat, Ruotsi,
Sveitsi, Kreikka

Missa kulutetaan eniten banaania? Vaikea maaritella (onko makea vai
keittobanaani, onko kauppatilastoissa vai omavaraistuotantoa). Suurimpia Ecuador,
Brasilia, Filippiinit, Angola, Kamerun, toisaalta ruokabanaani saattaa kattaa jopa
neljasosan ruokavaliosta joissain Afrikan maissa (Uganda, Ruanda, Kamerun)

Missa kulutetaan eniten kaakaota? Yhdysvallat (kokonaismaarallisesti), Belgia,
Sveitsi, Saksa, Slovenia, Ranska (vdaeston maaraan suhteutettuna



1. Kuluttajuus ja vastuullisuus

Mita kuluttajuus merkitsee ihmisille? Miten mainonta vaikuttaa ostopaatoksiin?
Miksi ja miten kulutusta taytyy saada kestavammaksi (maara & laatu)?

2. Globaalit tuotantoverkostot, tyonjako ja keskindisriippuvuus

Miksi tuotanto on globaalia? Kuka tuotteen tekee ja missa? ? ‘
Mita luonnonvaroja ja tyovaiheita tuotantoketju sisaltaa? e \\{_)‘9
5

3. Yritysvastuu, kestava kehitys ja vaikuttamisen tavat

Miten kaupankaynti ja yritysvastuu voivat edistaa alueiden kehitysta?
Minkalaiset ihmisoikeusloukkaukset ja ymparistoongelmat tekevat tuotannosta
epaeettista?

Miten yritykset, valtiot ja kuluttajat voivat vaikuttaa?

] Case banaani ja suklaa [] Ratkaisut
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Banaani on maailman ja Suomen suosituin hedelma

Trooppinen ravinteikkaan maan ja mieluiten kostean ja kuuman ilmaston

Tuhansia lajikkeita: makeat ja keittobanaanit, meille tutuin on tehotuotettu Cavendish.
Monessa maassa keskeinen osa vientia, ruokavaliota ja kulttuuria.

Esimerkki merkittavasta globaalista tuotteesta, arvon jakautumisesta, tulevaisuudesta
(tehokkuus, taudit kuten Panamantauti, ilmastonmuutos) seka Reilun kaupan ja lakien
merkityksesta teollisuudenalaan (Reilun kaupan vastuullisuusohjelman ymparisto- ja
ihmisoikeuskriteerit ovat muuttaneet koko alaa kestavammaksi)
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Ennen mainosta ja kaupan hyllya: Tuote yhdistaa meidat eri puolille maailmaa

¥ o Kauppa hoitaa
- banaanin
esillepano, X
hed:lmm;’amm
' havikkituotteer.

BANAANI MAISTUU SUOMALAISILLE — JA YHA USEAMMALLE REILUNA.
REILU OSTOPAATSS SUOMESSA HELPOTTAA BANAANINVILJELIJAN
ARKEA TUOTTAJAMAASSA.

Suomalaiset sybvit banaania noin 75 mil- Kuluttajahinnan epareilu jakautuminen ja
joonaa kiloa vuodessa. Se tekee yli 13 kiloa  nousseet kustannukset ovat yhdessa aiheut-
banaania suomalaista kohti vuoden aikana. taneet paljon sosiaalisia ja ymparistéongelmia

Banaanikauppaa hallitsevat muutamat banaanintuottajamaissa. Tilanne on monen
suuret, monikansalliset yritykset. Banaania pienviljelijan kannalta kestimaton.

viljelevat lukuisat pienviljelijit, jotka ovat Reilun kaupan tavoitteena on parantaa
joutuneet 2000-luvulla ahtaalle elintarvike- viljelijoiden ja tyontekijoiden tukalaa
ketjun rakenteellisten muutosten vuoksi. asemaa. Yha useampi suomalainen on

Viljelijéiden osuus banaanikilon kuluttaja- banaaninviljelijsiden puolella ja tekee
hinnasta on kutistunut. Tulot eivit aina riiti ~ reilun valinnan.
edes tuotantokustannusten kattamiseen.
Viljelijéiden ahdinkoon vaikuttaa myés elin-
Ja tuotantokustannusten nousu.

Suomeen,
kypsyttaa ne Gissa sek
myy ja toimittaa ne kauppoihin.

Eurooppalainen maahantuoja ostaa
banaanit viljeljjaosuuskunnilta,

* hoitaa hedelmien kuljetuksen
Eurooppaan seka myy ne paif
tukulle ja vahittaiskaupalle.

Viljeljaosuuskuntiin kuuluvat
pienviljelijt ja tyéntekijat
kasvattavat banaanit tiloillaan.
He kasittelevit hedelmat ja
pakkaavat ne kuljetusta varten
laatikoihin.
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2 KAUPPOJEN VASTUUTA KOROSTAAKSEEN REILU KAUPPA RY KUTSUU SUOMALAISET
MUKAAN HAASTEKAMPANJAAN, JONKA TAVOITTEENA ON TEHDA REILUN KAUPAN
TUOTTEIDEN OSTAMINEN KULUTTAJILLE SELKEASTI HELPOMMAKSI. ALLEKIRJOITA
GIQEENY  HAASTE OSOITTEESSA REILUKAUPPA.FI/HAASTE 31.10. MENNESSA.

Reilun kaupan banaanin tuotantoketju ja hinnan jakautuminen tiivistetysti, Reilu kauppa (Helsingin Sanomat, 2016)
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Year: 2002

Type: Documentary film {87 minutes) and website
Director: Fredrik Gertten

Production company: WG Film AG, Sweden (website).

Availability: on DVD (£8.99 on amazon.co.uk, £12.99 from UK distributor dogwoof,
new from $2.95, used from $5.84 on am: n.com), online trailer and dlips
{on YouTube), online trailer and interviews {on vimeo).

Page reference: Cook, |. (2011) Bananas!" followthethings.com
(www.followthethings.com/bananas.shtml |ast acoessed <insert date here>)
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Every death is another victory.

a

BANANAS!" is a suspenseful, layer-peeling, court room drama chronicle contextuslized within the global politics of food
and First vs. Third world dynamics (Source: Ancn 2011a).

BANANAS!" tells the story of how 12 banana plantation workers from Nicaragus sue the Dole company, one of the
biggest food corporations in the world. Dole is accused of knowingly using a banned pesticide in the 70°s that may be
linked to severe heslth problems and infertility among workers (Source: S&fstrom in Gertton & Sé&fstrom 2009 |ink).

At first glance, 'Bananas!™ seems like just the latest in a long line of agit-prop docs warning consumers off their favourite
foodstuffs. Opening scenes of desolate Nicaraguan villages and downtrodden workers only reinforce this impression.
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KAAKAO

» Kaakao on trooppinen
kasvi, jonka siemenista
(kaakaopavut) tehdaan

suklaata TUOTANTO / KULUTUS
* Monessa maassa P e
. . “se @ Lohde: ICCO 2018, Kaovie 2, 40
keskeinen osa vientia ja
kulttuuria

* Esimerkki merkittavasta
globaalista tuotteesta ja
pienviljelysta, arvon
jakautumisesta globaalin
Etelan ja Pohjoisen valilla,
tulevaisuudesta
(tehokkuus, ilmasto),
Reilun kaupan ja lakien
merkityksesta
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Kartta: World Cocoa Foundation Kuvat: Eeva Kemppainen, Reilu kauppa, People in Need, Ghana.



Erklarung von Bern. BMOL.
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Fazerin Sininen -suklaan Suklaakoulu-kampanja
Vuosi: 2012
Tyyppi: yrityksen hyvantekevdisyysrahankeruukampanjs

Saatavuus: alkuperdinen kampanjamainos Helsingin Sanomat -sanomalehden
etukannessa 5. elokuuta (pieni kuva koko etusivusts t8sll3 ja osittainen Ishikuva

tekstin kera t88118)

K3dannos: tdma sivu on luettavissa myos englanninkielisend, taslld

Sivun viite: Kemppainen, E. (2012) Fazerin Sininen -suklaan Suklaskoulu-
Ifinnish.shtml

kampanja. followthethings.com (http:/
viimeksi avattu <lisd8 pdivémd&ars tdhdn=)

ings.com/f

Lego-kuvitus

Kuvailut

Lénsi-Afrikasss Norsunluurannikon ja Ghanan valticissa 1,8 miljoonas 5—17-vuotiasta lasts tyoskentelee
kaskaoviljelmilld, amerikkslaisen Tulanen yliopiston Yhdysvaltain tydministerion toimeksiannosts kerddmat tiedot
kertovat. ...40 prosenttia Norsunluurannikolls kasakso tydskentelevistd 820 000 | ta ei kdy koulus. Vain
viidelle prosentille norsunluuranniid isi! lapsista tyosts palkkaa. Kaskaontuotannon vastuullisuus nousi




Ratkaisuissa on muistettava ’iso kuva’
* Ymparisto- ja ihmisoikeuskysymykset yhdessa, esim. ilmastonmuutos

* Koloniaalinen historia ja vastuu [ Kv. ruokajarjestelma kestavammaksi yhdessa
* Vastakkainasettelu ja pienet ratkaisut eivat riita, tarvitsemme kokonaisvaltaisuutta

Kaydaan lapi muutamia keskeisia
ulottuvuuksia:

Tyontekijoiden olot ja ihmisoikeudet
Ihmiset osana luontoa

Lapinakyvyys, raha ja valta




mita haasteita meidan on ratkaistava?

Tyontekijoiden olot ja ihmisoikeudet M
Koyhyys ja elamiseen riittava palkka .
Tyoturvallisuus ja tyoolot alkutuotannossa ja tehtailla, orja- ja lapsityévoiman
vaarinkaytto, yhdistyminen (oikeuksien puolustaminen, ay-liike, osuuskunnat)

Ihmiset osana luontoa (maa, meri, mets3, ilma)

Ulkoistetut paastot

Maaoikeudet ja -kaappaukset, metsakato, biodiversiteetti ja monoviljely
Myrkyt, lannoitteet, kasvitaudit, tyontekijoiden ja yhteisdjen terveys
Pienviljelijoiden toimeentulo ilmaston muuttuessa, siirtotyolaisyys

Lapindakyvyys, raha ja valta

Eettisyys ja yritysvastuu: Tuotantoketjujen lapinakyvyys ja valvonta

Arvon jakautuminen ja valtioiden ja suuryritysten valta

Mainonnan ja kulutuksen vaikutukset

Lainsaadanto ei ole pysynyt perassa

Hyvantekevaisyys ja omat sertifioinnit/ohjelmat (pukki kaalimaan vartijana)




Vastamainonta

on visuaalinen tapa vaikuttaa ja
herattaa kriittista keskustelua
kulutusyhteiskunnan ongelmista



Kulttuurihairinta on luovaa
kansalaisaktivismia, kuten
katutaidetta, vastamainoksia,
performansseja, kriittisia valokuvia
ja parodia videoita.

Tapoja luoda hairioita, huumoria ja
painetta yksisuuntaisen
markkinointiviestinnan keskelle ja
vakavaankin keskusteluun

Mita ajatuksia
Jeongmee Yoonin
valokuva herattaa?
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Vastamainoksen tekija
valitsee itsedan kiinnostavan /
arsyttavan mainoksen tai
miettii ajankohtaisen teeman,
jota haluaa kommentoida

] Valitsee mainoksen, ja
pohtii sen sanomaa ja
vaikutuskeinoja

— Muuttaa kuvaa, logoa
tai tekstia esittaakseen oman
vastaviestin tai kysymyksen

— Naurattaa tai haastaa
miettimaan asioita, jotka on
mainoksista piilotettu




voima.fi

aluamme tehdé asiat omalla tavallamme. ‘
Kilpailijamme Lidl on jo lopettanut hékkikananmunien
myymisen ja Kesko on ilmoittanut luopuvansa niista.
Meilla asiakas on kuitenkin kuningas, ja jatamme
moraalisen valinnan Sinulle. Siksipa tiedatkin,

ettd astuessasi ovestamme sisaan astut samalla
Suomen suurimpaan hékkikanalaan.

E ri C Li n d rOth y VOi m a_ I e hti Tule jakamaan arkiset kokemukset ja ruuantuotannon

todellisuus kanssamme.

STYHMA



Vastamainosgalleria

Mika kuvan viesti on?
Miten silla yritetaan
vaikuttaa?

Tunnistatko, mika
tuote tai brandi
vastamainoksessa
on muokattu?

Onko kuva vakava vai
saako sen musta
huumori nauramaan?
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PURKU KESKUSTELUN AVULLA: ARVOJANA

Loppuun voi heratelld keskustelua vadittamien avulla joko arvojanan tai kasi
ylos -danestyksen kautta

1. Opin tanaan uusia asioita maailmankaupasta
Aion vieda kaytetyt vaatteet ja elektroniikkajatteen kotoa kierratykseen

Nyt tunnistan vastamainoksen, kun sellaisen naen

B W N

Mainosten katsominen ja muokkaaminen oli hauskaa



Tassa alla lisaa tietoa, tehtavia ja peleja



Oma vastamainos pareittain tai ryhmassa

* Valitkaa mainos, joka arsyttaa: miten voisitte
muokata mainoksen kuvaa, logoa tai tekstia?
* |[deoikaa ryhmassa

vastamainos tai tehkaa
taideteos tyhjalle paperille - 53

kirjoita, piirrd, leikkaa, limaa



Keskustelua mainonnasta

Mihin mainoksilla pyritaan?
Mika on brandi?
Missa naet eniten mainoksia?

Mita ruokabrandien logoja tai mainosten
tunnuslauseita muistat?



Mainosvideon analyysi

Mika tuote ja brandi
mainoksessa nakyy?

Minkalainen tunnelma
mainokseen on luotu?

Minkalaiset tehokeinot
mainoksessa Y/ (.

kiinnittavat katseesi ja w0 CRUNGHY CARAVEL
huomiosi? ‘ '

RAPEAN




Vastamainoksia ja performansseja videona

Vastamainos ruokahavikista, WWF ja Helsingin kuvataidelukio:
https://youtu.be/EY6LB26RITO

Viherpesu, Mudvertising Group:
https://funny-video-online.com/watch/54s4s3t3y4y2x29414c4h5.html

Bonuskortit, Jukka Lindstrom & Noin viikon uutiset:
https://youtu.be/5PjglQcFBV4

https://voutu.be/NNC5i0tNpz0

Kultaisen Ostoskarryn seurakunta REDIssa, Voima:
https://voutu.be/x_eoEYfRI5U



https://youtu.be/EY6LB26R9T0
https://funny-video-online.com/watch/54s4s3t3y4y2x294l4c4h5.html
https://youtu.be/5PjgIQcFBV4
https://youtu.be/NNC5i0tNpz0
https://youtu.be/x_eoEYfRI5U

The truth about women and chocolate - Oxfam goes #BehindTh. ..

Parodiavideo naisille kohdennetuista suklaamainoksista.
Oxfam #BehindTheProduct: http://www.youtube.com/watch?v=eYqZ04fUSzg



http://www.youtube.com/watch?v=eYqZO4fUSzg

Jos haluat lisaa tietoa maailmankaupasta ja
eri tuotteista, tutustu myos Eetin vaate- ja
elektroniikkatyopajoihin. Valmiit esitykset,
valokuvatehtavat ja vastamainosgalleriat

|Ooytyvat Eetin sivuilta:
www. eettl.fi/oppimateriaalit

Seuraavat slidet antavat vinkkeja
vaikuttamiseen ja loytyvat
elektroniikkaesityksesta


http://www.eetti.fi/oppimateriaalit/vaatteet

Meemin tekija vaikuttaa kayttdmalla tunnettuja kuvia ja
mustaa huumoria

LAPSITYOVOIMAA,
. KEMIKAALEJA,
PAKKOTYOTA...

ELAMISEEN
RITTAVA
PALKKA




Galleria: vastamainoksia, meemeja ja
somepostauksia

Mika kuvan viesti on?
Miten silla yritetaan
vaikuttaa?

Tunnistatko, mika
tuote tai brandi
vastamainoksessa
on muokattu?

Onko kuva vakava vai
saako sen musta
huumori nauramaan?




VAIKUTTAMISVINKIT

Vahenna kulutusta, paastdja ja jatetta

Lisaa painetta ja vaadi vastuullisuutta

Lisaa taidetta ja luovaa toimintaa

Lisaa viestintaa ja kiertotaloutta

> > > > b

Oma mediakriittisyys ja someviestit (esim.

meemit)




Vaikuttamisvinkit: Vahenna kulutusta, paastoja ja jatetta

v
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Isoin teko on olla ostamatta ja kayttaa tuotteita kauan.
Kun kulutus ja paastot vahenevat, maapallo ja me
voimme paremmin.

Arvosta ja pida huolta
Vie rikkindinen huoltoon
Kierrata oikein. Voisiko koulussa jarjestaa kerayksen?

Vertaile: valitse laadukasta, itselle sopivaa, ehka jopa
kierratettya tai eettista

Tee opintoja, vapaaehtoistyota tai toita kestavan
kehityksen parissa




Vaikuttamisvinkit: Oma mediakriittisyys ja someviestit

W Suhtaudu mainontaan ja houkutuksiin epaillen. Missa ja miten mainonta
vaikuttaa minuun? Ovatko lupaukset totta?

Q/ Bongaa viherpesu ja arvot yritysten vastuullisuusviestinnassa. Hyvantekevaisyys,
kierratys ja omat sertifioinnit eivat riita.

Q/ Jaa ja tee itse kriittisia mainosparodioita, meemeja ja vaikuttamispostauksia
somessa. Voisiko koulussa tehda vastamainosnayttelyn tai somepostauksia?

% Nalitlaiee® /rﬁi{f LAPSITYOVOIMAA,
foat® £ o aks e PAKKOTYOTA..
2o fERCAESTT
faakaof
ELAMISEEN
RIITTAVA

PALKKA




Vaikuttamisvinkit: Lisaa painetta ja vaadi vastuullisuutta

4
4
4

Juttelu on vaikuttamista: jaa naita vinkkeja (opiskelu, tyo, perhe, kaverit, harrastus)
Anna palautetta kaupalle/brandille

Tue hyvia jarjestoja, kampanjoita, mielenilmauksia ja vetoomuksia seka aanesta
poliitikkoja, jotka puolustavat ihmisten ja luonnon hyvinvointia

— esim. jarjestot, tutkimus, yritysvastuu tiukemmin lakiin

| |
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Vaikuttamisvinkit: lisaa taidetta ja luovaa toimintaa

\/ Vastuullinen kuluttaja voi vaikuttaa luovasti esim. tempauksien tai taiteen keinoin
\/ Eetin vapaaehtoiset toteuttavat tempauksia ja installaatioita julkisiin tiloihin.

Kulutuksen ja e-jatteen vaikutuksista on muistutettu esim. romukuusien tai Zombie
walk — shoppailuzombit -tempausten kautta.




HUH HUH, NYT TARVITAAN
RATKAISUJA JA SOMEVIESTINTAA!

Suunnittele parin kanssa kannykalla oma naseva meemi tai
lyhyt somevaikuttamispostaus. Teemana on ruoan tuotanto ja
kulutuskriittisyys.
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VAIKUTTAMISVINKIT: OMA MEEMI TAI SOMEPOSTAUS

1. Meemi: Kirjoita googleen ‘meme generator’ ja valitse
generaattori, esim. Imgflip. Valitse sopiva kuva, jonka haluat
jakaa somessa, ja kirjoita sen paalle humoristinen teksti
elektroniikan tuotantoon tai kuluttamiseen liittyen. Tallenna
kuva tai ota kuvakaappaus.

Somepostaus: Valitse sopiva valokuva tai vastamainos, jonka
haluat jakaa somessa. Kirjoittakaa ytimekas viesti tuotantoon
tai kuluttamiseen liittyen kuvan paalle, alle tai kuvatekstiksi.
Tallenna kuva tai ota kuvakaappaus.

2. Laheta kuva tyopajan ohjaajalle.
Halutessasi julkaise postaus Instagramissa ja tagaa Eetti_ry.

* Huom! Eetti saattaa jakaa kuvan somessa, kirjoita halutessasi viestiin tekijan nimet.



